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ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА
Робоча програма з дисципліни “Мікроекономіка” складена відповідно до структурно-логічної схеми, передбаченої для підготовки студентів за освітньо-кваліфікаційним рівнем бакалавра з напряму підготовки “Менеджмент”.
Метою викладання дисципліни є розкриття поведінки економічних суб’єктів у ринкових умовах і вивчення методики прийняття ними господарських рішень, за наявних обмежених засобів і альтернативних можливостей.

Основними завданнями курсу є вивчення таких проблем, як:

· теорія поведінки споживача;

· попит і пропозиція, їхня взаємодія й еластичність;

· теорія підприємства: виробництво та витрати;

· теорія ринкових структур: чистої конкуренції, монополії, олігополії та монополістичної конкуренції;

· ринки факторів виробництва;

· рівновага й ефективність ринкової системи, зовнішні та транс-формаційні ефекти в ринковій економіці.

Навчальним планом передбачені лекційні, семінарські, практичні заняття та самостійна робота студентів. Оскільки лекції як форма навчання, забезпечують передачу в основному теоретичних знань предмета, то програмою курсу передбачається раціональне їхнє поєднання з різними видами семінарських і практичних занять, на яких закріплюються, поглиблюються одержані на лекціях знання та виробляються вміння й навички застосування принципів мікроекономіки до аналізу, прийняття рішень окремими мікросистемами в різних ринкових умовах.

Підготовка до семінарських і практичних занять планується на базі самостійного вивчення окремих питань, згідно з програмою курсу, а в певних випадках, і тем за списком рекомендованої літератури. Зміст самостійної роботи студента, визначається програмою цієї дисципліни, завданнями та рекомендаціями викладача.

Обсяги самостійної роботи кожного студента можуть значно виходити за межі обов’язкової програми, якщо це зацікавило його та в нього виникло бажання або потреба в поглибленні та розширенні знань з даної навчальної дисципліни. 
Робоча програма має за мету допомогти студентам у самостійній підготовці до семінарських занять, зорієнтувати їх при визначенні та усвідомленні найважливіших проблем тем курсу, пошуку допоміжної літератури, всебічній перевірці набутих знань за допомогою питань для самоперевірки та навчальних завдань.
ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН
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ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ
Тема 1. Предмет і метод мікроекономіки

Проблема обмеженості ресурсів і необхідність вибору. Макро- та мікроекономіка як найважливіші складові сучасної теоретичної економіки. Альтернативність цілей використання обмежених ресурсів, раціо-нальність поведінки суб’єктів ринкових відносин. Методологія мікро-економіки: граничний аналіз, моделювання: графічне, аналітичне, табличне; оптимізація та визначення рівноваги тощо. Нормативна та позитивна мікроекономіка.
Мікросистема: поняття, різновиди. Мета, роль і особливості функціонування мікросистем у ринковій економіці. Основні характер-ристики (ознаки) ринків досконалої та недосконалої конкуренції. Характеристика дії мікросистем у різних ринкових ситуаціях.
Мета та завдання дисципліни. Взаємозв’язок з іншими дисциплінами. 

РОЗДІЛ І. ТЕОРІЯ ПОВЕДІНКИ СПОЖИВАЧА
Тема 2. Теорія споживацького вибору

Поняття потреби, види потреб. Економічні блага, їхня класи-фікація. Поняття корисності, її особливості та спосіб досягнення. Сукупна та гранична корисність. Функція корисності як залежність між кількістю одиниць споживаного блага та рівнем корисності, що досягається споживачем.

Процес споживання та динаміка зміни сукупної і граничної корисності. Перший закон Госена. Закон спадної граничної корисності блага, його графічне зображення. Поняття рівноваги споживача. Модель споживання набору благ. Другий закон Госена.
Еквімаржинальний принцип досягнення раціонального вибору та рівновага споживача. Поняття попиту на благо. Моделювання поведінки споживача, який прагне раціоналізувати свій вибір з урахуванням спадної граничної корисності блага: визначення індивідуального попиту на благо.

Тема 3. Ординалістська теорія поведінки споживача
Система переваг споживача та її основні елементи. Множин-ність благ і повна інформованість споживача, зовнішні умови для здійснення вибору.
Особливості аналізу функції корисності з ординалістських позицій. Криві байдужості як спеціальний інструментарій мікро-економічного аналізу. Спадний характер і неможливість перетину кривих байдужості за кращих однакових умов. Карта байдужості. Гранична норма заміщення благ: суть і методика обчислення. Крайні випадки взаємозаміщення та взаємодоповнення благ.
Бюджетне обмеження і можливості споживача. Бюджетна лінія: рівняння і графічна побудова. Визначення нахилу бюджетної лінії та кута нахилу внаслідок зміни цін на блага. Вплив зміни доходу споживача на положення бюджетної лінії та на процес споживання.

Тема 4. Моделювання поведінки споживача на ринку товарів
Зміна оптимального стану споживача в результаті зміни його доходу. Графічний аналіз і побудова лінії “дохід споживання”. Нахил лінії як свідчення ставлення споживача до благ. Поняття “нормальних” і “неякісних” товарів. Крива Енгеля. Закон Енгеля. Розподіл споживчих витрат за напрямами їхнього використання. Зміна вибору споживача в результаті зміни ціни одного з товарів та обох товарів. Побудова лінії “ціна споживання”. Траєкторія зміни споживання внаслідок зниження цін. Побудова лінії індивідуаль-ного попиту споживача.
Визначення умов моделі, що аналізується: зменшення ціни одного з товарів за незмінних цін на інші товари та незмінного доходу споживача. Неоднозначність впливу на споживчий вибір. Розкладання сукупної зміни й обсягу попиту на дві складові: ефект доходу й ефект заміщення. Одно- та різнонаправлений вплив ефектів. Парадокс Гіфена.
Ефекти заміщення та доходу як основа побудови функції індивідуального попиту на благо в ординалістській теорії корисності. Утворення “надлишку споживача” в результаті перевищення корисності товарів за ціною. Приріст надлишку споживача як показник зміни його добробуту. Сукупний надлишок споживача та формування ринкового попиту на певний товар. 

Тема 5. Ринковий попит і ринкова пропозиція

Ринковий попит як сума індивідуального попиту всіх спожи-вачів певного товару. Зображення попиту: аналітичне, табличне та графічне. Закон попиту та його пояснення базовими положеннями теорії поведінки споживача. Соціальні ефекти, що ускладнюють зв’язок між індивідуальним і ринковим попитом: ефекти “юрби”, “сноба”, “Веблена”. Цінові та нецінові детермінанти попиту. Зміна величини (обсягу) попиту: переміщення вздовж функціонально заданої лінії попиту. Зміна попиту в цілому під впливом нецінових детермінант, його графічна ілюстрація. Особливості взаємовпливу від взаємопов’язаних товарів.
Чинники цінової еластичності попиту, особливості їхнього впливу. Суть абсолютно еластичного й абсолютно нееластичного попиту. Методика обчислення коефіцієнта еластичності попиту за доходом, параметри його значень для “нормальних” і “неякісних” товарів. Суть “перехресної” еластичності попиту, методика обчислення відповід-ного коефіцієнта. 

Суть поняття “пропозиції”. Закон пропозиції. Аналітичне та графічне зображення пропозиції. Цінові та нецінові детермінанти пропозиції. Різниця понять “ціна пропозиції” та “зміна обсягу пропозиції”. Зсув кривої пропозиції під впливом нецінових детер-мінант. Методика обчислення рівня цінової еластичності пропозиції. Фактори, що впливають на еластичність пропозиції. Перехресна еластичність пропозиції та її вплив на стратегію товаровиробника.

РОЗДІЛ ІІ. ТЕОРІЯ ПОВЕДІНКИ ВИРОБНИКА
Тема 6. Теорія виробництва
Підприємство як суб’єкт ринкових відносин. Динамічність зовнішнього середовища та його вплив на внутрішню динаміку виробництва. Мотивація поведінки підприємства. Головні види виборів підприємства: що виробляти, як виробляти, для кого виробляти. Фактор часу та періоди функціонування підприємства: миттєвий, короткий і тривалий. Поняття оптимального та рівноважного станів підприємства.
Фактори виробництва, їхнє групування та варіації. Поняття і параметри виробничої функції. Виробнича функція з одним змінним фактором і її графічне зображення. Феномен “згасання” виробничої функції. Сукупний, середній і граничний продукти. Закон спадної віддачі (продуктивності) змінного фактора виробництва. Виробнича функція з двома змінними факторами. Ізокванта. Заміщення факторів виробництва. Гранична норма технічного заміщення. 
Збільшення випуску за рахунок пропорційного нарощування обсягів ресурсів. Постійна (стала), спадна та зростаюча віддача від масштабу. Поняття однорідних та неоднорідних виробничих функцій. Графіки віддачі від масштабу однорідних виробничих функцій. Вибір комбінації виробничих факторів за критеріями мінімізації витрат чи максимізації випуску. Ізокоста. Траєкторія розширення виробничої діяльності фірми в короткостроковому та довгостроковому періодах. 

Тема 7. Витрати виробництва

Витрати виробництва, економічний і бухгалтерський підходи до їхнього визначення. Альтернативні витрати та їхній склад. Сукупні, середні та граничні витрати.

Часткова варіація факторів виробництва і функція витрат. Постійні та змінні витрати (сукупні та середні). Типовий характер зміни витрат у короткостроковому періоді. Закон неминучого зростання граничних витрат (зниження доходності).
Криві довгострокових витрат (сукупних і середніх). Види кривих довгострокових середніх витрат. Концепція мінімально ефективного розміру підприємства. Варіанти технологічного вибору фірми в процесі вироблення довготермінової стратегії розвитку. Оптимальна виробнича потужність (оптимальні обсяги випуску). Мінімально ефективний розмір виробництва та структура ринку.

РОЗДІЛ ІІІ. РИНОК ТОВАРІВ
Тема 8. Ринок досконалої конкуренції
Ознаки й умови досконалої конкуренції: атомістичність, відкри-тість, мобільність ресурсів, прозорість, однорідність товару тощо. Ринковий попит на продукцію фірми за умов досконалої конкуренції. Цілі підприємства в короткотерміновому періоді. Визначення оптимальних обсягів випуску. Поведінка підприємства за умов зміни ринкової ситуації. Пропозиція фірми в короткотерміновому періоді, її зв’язок з кривими витрат: графік галузевої пропозиції.

Поняття ринкової рівноваги. Визначення рівноважної ціни та рівноважної кількості товару. Рівноважна функція ціни. Вплив зміни попиту і пропозиції на стан рівноваги, рівноважну ціну та рівноважну кількість товару на ринку. Деякі варіанти комбінації попиту та пропозиції: множинність рівноваги. Сталість ринкової рівноваги.

Рівновага фірми та галузі в короткотерміновому періоді. Рівновага фірми та галузі у довгостроковому періоді.

Тема 9. Монопольний ринок

Поняття одного продавця, ринкової (монопольної) влади. Ознаки “чистої” монополії: один продавець, відсутність замінників товару, бар’єри для вступу конкурентів у монополізовану галузь тощо. Крива попиту монополіста. Одночасний вибір монополістом ціни й обсягу виробництва. Вплив на поведінку монополіста цінової еластичності попиту. Правило максимізації прибутку. Варіанти стану фірми-монополіста в короткостроковому періоді. Пропозиція монополіста та особливості її формування. Визначення монопольної ціни. Цінова дискримінація: поняття, умови, різновиди.

Рівновага фірми-монополіста у довготерміновому періоді. Свідоме створення та підтримування вхідних бар’єрів монополістом. Досягнення й утримання ринкової влади монополістом у довгостроковому періоді. Різновиди монополій: відкриті, закриті, природні, державні, недержавні тощо. Діагностування монопольної влади. Особливості поведінки реальних монополій. Економічні наслідки монополізації галузі, порівняльна оцінка конкурентного та монопольного ринків, потреба в державному регулюванні монополії, антимонопольна політика.

Тема 10. Ринок монополістичної конкуренції
Спільні риси та відмінності монополістичної конкуренції порівняно з досконалою конкуренцією та чистою монополією. Кількість товаро-виробників та диференціація виробів. Умови входження в галузь. Нецінова конкуренція за даної ринкової структури. Еластичність попиту за монополістичної конкуренції. Прибутковість і збитковість підприємства в короткостроковому періоді. Визначення оптимального обсягу продажу та цінова політика. Умова досягнення і підтримання беззбитковості у довгостроковому періоді. Суть і передумови розвитку нецінової конкуренції. Поглиблення диференціації продукту: позитивні наслідки і загрози. Реклама товару. Вплив рекламної діяльності на обсяг продажу і витрат.
Наслідки нецінової конкуренції для споживачів: діапазон споживчого вибору і втрати вільного часу. Позитивний і негативний аспекти рекламної пропаганди товарів. Надлишкова виробнича потужність і наслідки для товаровиробника та суспільства в цілому.
Тема 11. Олігополістичний ринок

Нечисленність фірм в олігополістичних галузях, високі бар’єри для входження в галузь, загальна взаємозалежність підприємств. Поведінка олігополістів: некооперативна та кооперативна. Цінові війни за некооперативної поведінки: межі зниження рівня цін, наслідки для споживачів і товаровиробників.

Аналіз взаємовідносин двох товаровиробників у статиці. Модель Курно: договірна і конкурентна рівновага. Інтерпретації дуополії ( моделі Бертрана, Еджуорта, Штакельберга.

Аналіз “ламаної” лінії попиту. Негнучкість цін. Формування підприємством політики стабілізації цін і маневрування капітальними витратами (стабільність середніх змінних витрат). Інсталяційні аспекти утворення та діяльності картельних спілок. Таємні змови, їх міцність і загострення конкуренції. Антитрестовське законодавство як чинник, що протидіє таємній змові. Мовчазна згода (тип лідерства в цінах). Ціноутворення за принципом “витрати плюс...”.

Ефективність олігополії порівняно з іншими ринковими струк-турами. Економічні наслідки олігополії. Можливості державного регулювання за олігополії.

РОЗДІЛ ІV. РИНОК ФАКТОРІВ ВИРОБНИЦТВА
Тема 12. Ринок праці

Функції ринків ресурсів в економіці. Праця як фактор виробництва, її мобільність. Суть та особливості використання поняття заробітної плати. Характеристика досконало конкурентного ринку праці. Попит окремого виробника на працю. Формування галузевого та ринкового попиту на працю.
Еластичність пропозиції праці для галузей з різною динамікою витрат на виробництво. Обґрунтування вибору робітника щодо праці та відпочинку: інструментарій ординалістської теорії корисності. Ефекти зміни доходу та заміщення за змін заробітної плати. Ринкова пропозиція послуг праці. Диференціація заробітної плати. Рівновага на ринку праці: двосекторна модель.
Попит монополії на працю та монопольна рівновага. Монопсоністичний та олігопсонічний ринки, їхні особливості. Граничні витрати на працю для монопсоніста. Прийняття рішення про наймання на монопсонічному ринку праці. Монопольна влада продавців праці. Контроль профспілок над пропозицією робочої сили, рівнем заро-бітної плати та продуктивністю праці. Двостороння монополія і визначення реального рівня заробітної плати. Дискримінація на ринках робочої сили. 

Тема 13. Ринок капіталу

Капітал як ресурс тривалого використання, форми капіталу. Рух капіталу і капітальні фонди. Поняття позичкового процента. Вплив ставки позичкового процента на короткострокові інвес​тиційні проекти підприємців. Обґрунтування інвестиційних рішень у тривалому періоді.
Часова перевага як економічна категорія. Міжчасове бюджетне обмеження та міжчасова рівновага накопичувача. Ефекти зміни доходу і заміщення в результаті зміни ставки позичкового процента.
Ринкова ставка позичкового процента, однозначність її для пози-чальників та кредиторів. Вплив зміни ставки на рівноважний обсяг підприємницьких інвестицій. Поняття поточної або дисконтованої вартості, методика її обчислення. Поточна вартість і ринкова ціна основних фондів. Обґрунтування інвестиційних рішень, щодо придбання основних фондів. Ризик в інвестуванні й оцінка надійності вкладень.

РОЗДІЛ V. ЗАГАЛЬНА РІВНОВАГА
В ЕКОНОМІЧНІЙ СИСТЕМІ
Тема 14. Загальна рівновага й економічна ефективність
Часткова та загальна рівновага. Необхідність визначення рин​кової системи як цілого, дослідження взаємодії та взаємозалежності її частин. Аналіз загальної рівноваги. Ефект зворотного зв’язку. Система рівнянь загальної рівноваги за Вальрасом. Закон Вальраса.
Необхідність та вигоди ринкового обміну. Порівняння граничних норм заміщення для пар товарів, що обмінюються. Діаграма Еджуорта. Ефективність при обміні. Крива контрактів. Парето-ефективний розподіл. Крива можливостей споживачів. Загальна рівновага за Парето. Ефективність і справедливість.
Розподіл виробничих ресурсів. Діаграма Еджуорта. Крива вироб-ничих контрактів. Парето-оптимальний розподіл ресурсів. Рівновага виробника на конкурентному ринку (фактори виробництва). Крива виробничих можливостей та ефективність випуску. Ефективність на конкурентних ринках товарів.

Тема 15. Інституціональні аспекти ринкового господарства
Сучасна економічна теорія про права власності як сукупність санкціонованих норм поведінки. Трансформація власності та ринкові процеси. Інституціональна природа сучасної фірми. Загальні, специфічні й інтерспецифічні ресурси фірми. Контрактна концепція фірми. Трансакційні витрати. 

Поняття про зовнішні ефекти. Негативні та позитивні зовнішні ефекти. Суспільні та приватні витрати (вигоди). Теорема Коуза.

Споживчі властивості суспільних благ: загальнодоступність, неконкурентність і невиключність. Суспільні блага й ефективність. Неспроможність ринкового механізму регулювати ефективність суспільних благ і функції держави.

ПЛАНИ ЛЕКЦІЙНИХ, СЕМІНАРСЬКИХ І ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ
Тема 1. Предмет і метод мікроекономіки

1. Економічний вибір в умовах обмеженості ресурсів.
2. Структура і завдання курсу.
3. Мікросистема та її основні характеристики. 
Запитання для самоперевірки

1. Які етапи еволюційного розвитку притаманні мікроеконо-мічному аналізу?
2. Чи можна ототожнювати мікроекономіку з економікою підприємства?
3. На які основні питання шукає відповіді мікроекономіка як економічна наука?
4. Які функції виконує мікроекономіка?
5. Що собою представляє мікроекономічна модель?
6. Які є основні суб’єкти мікроекономіки? Охарактеризувати їх.

7. Зобразити схему кругообігу товарів та грошей. Які зустрічні потоки в ній представлені?
Навчальні завдання
1. Проаналізувати основні принципи та відмінності базових теорій розвитку мікроекономіки. Охарактеризувати основні школи і напрями.
2. Розкрити в моделях економічного кругообігу роль і значення мікроекономічних суб’єктів.
Література: 1, 3, 6, 17
Тема 2. Теорія споживацького вибору
1. Споживацькі переваги.
2. Процес споживання та динаміка зміни сукупної і граничної корисності.
3. Кардиналістська теорія поведінки споживача. Другий закон Госена.
Семінарське заняття № 1
1. Потреби як основа споживацького вибору. Фактори спожи-вацького вибору.

2. Процес споживання. Перший закон Госена.
3. Основні постулати кардиналістської теорії споживача.
Практичне заняття № 1

1. Виконати завдання.
Завдання 1. Андрій любить споживати за сніданком свіжі соки. Орієнтуючись на свої смаки, він склав таблицю корисності. Відобразити графічно переваги Андрія, використовуючи криві байдужості.

	Сік томатний
	2
	1
	2
	1
	3
	3
	Склянки 

	Сік яблучний
	2
	0,5
	1
	3
	1
	3
	Склянки 

	Корисність 
	40
	20
	35
	40
	40
	50
	Бали 


Завдання 2. На основі наведених даних:
	К-ть тістечок, шт.
	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Сукупна корисність, ютилів
	0
	7
	11
	14
	16
	17
	17
	16


а) визначити граничну корисність четвертого та шостого тістечка;
б) побудувати графіки сукупної та граничної корисності.

Завдання 3. Ціна товару А складає 3 грн. Ціна товару В – 1,5 грн. Споживач бажає максимізувати задоволення від покупки А та В. Водночас він оцінює корисність граничної корисності товару В у 60 одиниць. Як споживач оцінить граничну корисність товару А?
Запитання для самоперевірки

1. Чому можна стверджувати, що споживацький вибір ґрунтується на потребах людей?
2. Як відомо, потреби людини, накладаючись на специфіку особистості, трансформуються в переваги. Чому це так?
3. Що собою представляє модель споживацького вибору?
4. Як формулюється закон спадної граничної продуктивності?
5. При якому значенні граничної корисності сукупна корисність є максимальною?
6. Які вихідні умови для аналізу поведінки споживача в кардиналістській теорії?
7. За яких умов досягається рівновага споживача за другим законом Госена?
Навчальні завдання

1. Розкрити основні моменти теорії споживацької поведінки і споживацького вибору. У чому практичне значення цієї теорії?

2. Розкрити зміст особливостей споживацького попиту залежно від смаків та переваг.

Література: 1, 3, 8, 15
Тема 3. Ординалістська теорія поведінки споживача

1. Функція корисності та криві байдужості.
2. Аналіз функції корисності з ординалістських позицій.
3. Бюджетні обмеження.
Семінарське заняття № 2
1. Функція корисності та її модифікації.
2. Особливості аналізу функції корисності з ординалістських позицій.
3. Вплив на поведінку споживача бюджетних обмежень і цін. Раціональний вибір споживача.

Практичне заняття № 2

Завдання 1. Визначити графічно й аналітично набір з макси-мальною користю, якщо ціна товару А ( 10 грн, товару Б ( 5 грн. Доход споживача складає 130 грн.

Крива байдужості характеризується такими даними:

	Кількість товару А
	20
	12
	7
	3

	Кількість товару В
	3
	5
	12
	30


Завдання 2. Функція корисності споживача задається формулою U=(X*Y)/2, де Х – обсяг споживання тістечок, а У – обсяг споживання шоколадних батончиків. Ціна одного тістечка – 4 грн, а одного батончика – 2 грн. Студентка щотижня витрачає на батончики та тістечка 30 грн. Визначити обсяг оптимального споживання тістечок і батончиків.
Завдання 3. Набір споживача складається з двох товарів: пива та раків. Загальна корисність характеризується такими даними:

	Пиво (келихи)
	Загальна корисність пива
	Раки (штук)
	Загальна корисність раків

	1
	10
	10
	7

	2
	18
	20
	13

	3
	24
	30
	18

	4
	28
	40
	22

	5
	31
	50
	25

	6
	33
	60
	27


Ціна келиха пива – 10 грн, ціна одного рака – 50 коп. Загальний дохід споживача, який він може витратити на ці товари – 55 грн. Яку кількість пива та раків він купує в стані рівноваги?

Запитання для самоперевірки

1. Що відображає функція корисності?
2. Як будується сітка споживача?
3. Які властивості має карта кривих байдужості?
4. Що собою представляє бюджетна лінія, як вона будується?
5. Як можна визначити нахил бюджетної лінії?
6. Чи тотожні поняття “бюджетна лінія” та “лінія можливостей споживача”?
7. Як графічно можна представити рівновагу споживача за ординалістською теорією?
Навчальні завдання
1. Показати на графіку, як зміниться положення бюджетної лінії: якщо грошовий дохід споживача збільшиться або зменшиться; якщо ціна товару, кількість якого відмічається на горизонтальній осі, збільшиться або зменшиться.
2. Проаналізувати та графічно зобразити споживчу рівновагу на карті байдужості.
Література: 1, 3, 5, 14
Тема 4. Моделювання поведінки споживача на ринку товарів

1. Криві “дохід-споживання”. Закони Енгеля.
2. Криві “ціна-споживання” та виведення кривих попиту.
3. Ефект доходу та заміщення. Парадокс Гіффена.
Семінарське заняття № 3
1. Зміна оптимального стану споживача в результаті зміни його доходу.
2. Зміна вибору споживача в результаті зміни ціни на товари.
3. Ефекти доходу та заміщення як основа побудови функції індивідуального попиту на благо.

Запитання для самоперевірки

1. Що собою представляє зміна відносної ціни?
2. Як відбувається зміна реального доходу?
3. Як будується крива “дохід-споживання”?
4. Які основні характеристики нормальних товарів?
5. Які основні характеристики неякісних товарів?
6. Як будується крива “ціна-споживання”?
7. Що розуміють під Гіффеновим товаром?
Навчальні завдання

1. Намалювати криву “дохід-споживання” та прокоментувати її вигляд залежно від категорії товарів.
2. Накреслити криву Енгеля та розкрити її зміст.
3. Показати наглядно на графіку, як змінюється обсяг закупок товарів при переході до іншого рівня цін на цей товар.
4. Розкрити дію ефекту доходу на дію ефекту заміщення на моделювання поведінки споживача.
Література: 1, 3, 9, 10
Тема 5. Ринковий попит і ринкова пропозиція

1. Ринковий попит та його еластичність.
2. Ринкова пропозиція та її еластичність.
3. Ринкова рівновага.
Семінарське заняття № 4
1. Оцінка дії цінових та нецінових детермінантів попиту.
2. Чинники цінової еластичності попиту, особливості їхнього впливу.
3. Оцінка дії цінових та нецінових детермінантів пропозиції.
4. Утворення рівноважної ціни на товар.
Практичне заняття № 3

Завдання 1. Функції ринкового попиту та пропозиції становлять відповідно xd=100-5p, xs=100+p\2. Який обсяг зможуть реалізувати виробники, якщо держава зафіксувала ціну на рівні p=10.
Завдання 2. Розв’язати задачу аналітичним і графічним способами. Функція попиту на товар QD=9-3P, функція пропозиції QS=-7+3P. Визначити: а) рівноважну ціну й обсяг продаж; б) коефіцієнти прямої еластичності попиту на інтервалі цін від 3 грн за одиницю до 5 грн за одиницю.
Завдання 3. Дана таблиця відображає величину попиту на певний товар при різних цінах: 
	Ціна (Р)
	6000
	8000
	10000
	12000

	К-ть (Q)
	900
	700
	500
	300


а) дати визначення вигляду функції попиту, побудувати її графік;

б) при якій максимальній ціні споживачі відмовляються від покупки даного товару;

в) якою буде величина попиту, якщо товар буде розподілятися безкоштовно?
Запитання для самоперевірки

1. Як відбувається формування ринкового попиту?
2. Що належить до нецінових факторів ринкового попиту?
3. Яких значень може набувати еластичність попиту за ціною?
4. Що показує крива пропозиції?
5. Чи відрізняються поняття “зміна пропозиції” та “зміна обсягу пропозиції”?
6. Як відбувається формування рівноважної ціни?
7. Під впливом яких факторів може відбуватися вихід ринку зі стану рівноваги?
Навчальні завдання

1. Проаналізувати та визначити фактори, які впливають на попит і пропозицію. Обґрунтувати свою відповідь графічно.
2. Навести приклади з практики щодо встановлення рівноважної ціни між попитом і пропозицією.
3. Що означає поняття “абсолютно еластичний попит” та “абсолютно нееластичний попит”? Якого вигляду набуває їхнє графічне зображення?
Література: 1, 3, 5, 13
Тема 6. Теорія виробництва

1. Мікроекономічна модель підприємства.
2. Суть процесу виробництва. Фактори виробництва.
3. Поняття та параметри виробничої функції.
Семінарське заняття № 5
1. Підприємство у мікроекономічному аналізі.
2. Фактори виробництва, їхнє групування та варіації.
3. Виробнича функція з одним змінним фактором і її графічне зображення.

4. Виробнича функція з двома змінними факторами. Ізокванта та її графічне зображення.

Практичне заняття № 4

Завдання 1. Підрахувати середній та граничний продукти фірми, за такими даними:

	L, люд.-год.
	1
	2
	3
	4
	5

	ТР
	30
	70
	100
	120
	130


Побудувати графіки ТР, AP, MP. 

Коли починає діяти спадаючий ефект масштабу виробництва?

Завдання 2. Заповнити пропуски в таблиці на підставі даних:
	Обсяг застосування змінного фактору
	TP
	AP
	MP

	3
	
	30
	30

	4
	120
	
	


	5
	140
	
	

	6
	
	
	10



Обґрунтувати розрахунки.

Завдання 3. Обсяг випуску задається виробничою функцією         Q = 5K⅓L⅓. Вважаючи, що протягом робочого дня витрачається 8 машино-годин і 64 людино-години, підрахувати обсяг випуску продукції.
Запитання для самоперевірки

1. Що собою представляє виробництво як процес?
2. Що таке фактори виробництва та які є фактори виробництва?
3. Як впливає зовнішнє середовище на внутрішню динаміку виробництва?
4. Які види виборів завжди стоять перед підприємством, що має за свою мету максимізацію прибутку?
5. Яку стійку залежність демонструє виробнича функція?
6. Чому існує спадна продуктивність змінного фактора виробництва?
7. Що собою представляє карта ізоквант?
Навчальні завдання
1. Побудувати графіки сукупного продукту змінного фактора, середнього і граничного продуктів. Що відображає крива сукупного продукту? До якої межі буде збільшуватися середній продукт? Як зміниться сукупний продукт, при набуванні граничним продуктом від’ємних значень?
2. Проаналізувати і розглянути різні співвідношення факторів виробництва. Показати графічно комбінації факторів виробництва, що дають однаковий виробничий результат.
3. Розкрити причини необхідності дослідження виробництва в різних періодах. Охарактеризувати діяльність фірми в миттєвому, коротко- і довготерміновому періодах. Показати графічно різні наслідки ефекту масштабу виробництва.
Література: 1, 3, 8, 12
Тема 7. Витрати виробництва

1. Поняття витрат виробництва та їхня класифікація.
2. Функція витрат і рівновага виробника.
3. Витрати в короткостроковому періоді.
4. Витрати у довгостроковому періоді.
Семінарське заняття № 6
1. Поняття витрат виробництва.
2. Часткова варіація факторів виробництва і функція витрат.

3. Оптимальна виробнича потужність.
4. Витрати в короткостроковому та довгостроковому періодах.
Практичне заняття № 5

Завдання 1. Виробнича функція фірми має вигляд Q= 100/KL. Якщо ціна праці дорівнює 30 грн, а капіталу – 290 грн, то чому будуть дорівнювати витрати капіталу та праці на виробництва при обсязі випуску – 300 одиниць?
Завдання 2. Фірма здійснює витрати в розмірі 45 грн. Дані про середні змінні витрати в короткостроковому періоді (SAVC) наведені в таблиці:

	Обсяг виробництва (шт. в тиждень)
	SAVC

	0
	-

	1
	16

	2
	15

	3
	16

	4
	20

	5
	30


а) визначити змінні витрати, постійні витрати, середні постійні, валові витрати, середні валові та граничні витрати в коротко-строковому періоді;
б) накреслити їхні графіки.

Завдання 3. Постійні витрати фірми складають 60 грн, змінні – наведено в таблиці. Розрахувати сукупні, середні сукупні, середні постійні, середні змінні та граничні витрати. Побудувати їхні графіки.

	Обсяг виробництва, одиниць
	Змінні витрати (VС), грн..

	1
	45

	2
	85

	3
	120

	4
	150

	5
	185

	6
	225

	7
	270

	8
	325

	9
	390

	10
	465


Запитання для самоперевірки

1. Що собою представляють явні та неявні витрати?
2. Що включає в себе концепція альтернативної вартості?
3. Чи відрізняються поняття економічного та нормального прибутку, якщо так, то чим?
4. Що показує функція витрат?
5. Як графічно зображується максимізація обсягів виробництва при заданих витратах?
6. Як розмежовуються витрати в короткостроковому періоді?
7. Що є найголовнішим завданням для підприємця у довго-строковому періоді?
Навчальні завдання

1. Накреслити графік і прокоментувати типовий характер зміни витрат у короткостроковому періоді.
2. Визначити, з якими варіантами вибору зустрічається фірма в процесі вироблення довгострокової стратегії розвитку?
3. Проаналізувати поняття мінімізації витрат та їхнє графічне зображення. Що показує точка дотику ізокванти та ізокости? 
4. Що таке мінімальний ефективний розмір підприємства та як він впливає на ринкову структуру галузі? Обґрунтувати та привести приклади.
Література: 1, 3, 10, 13
Тема 8. Ринок досконалої конкуренції
1. Ознаки й умови досконалої конкуренції.
2. Максимізація прибутку в короткостроковому періоді.
3. Максимізація прибутку в довгостроковому періоді.
4. Чиста конкуренція й ефективність.
Семінарське заняття № 7
1. Ознаки й умови досконалої конкуренції.
2. Вибір обсягів виробництва в короткостроковому періоді. Варіанти максимізації прибутку, мінімізації збитків і закриття фірми.
3. Рівновага конкурентної фірми у довгостроковому періоді.
4. Ефективність виробництва й ефективність розподілу ресурсів.
Практичне заняття № 6
Завдання 1. За наведеними даними обчислити ринкову ціну, змінні сукупні та середні витрати і визначити, що має робити фірма – збільшити або зменшити випуск продукції, чи закритися?
	Р
	Q
	TR
	TC
	FC
	VC
	AC
	AVC
	MC

	
	1000
	5000
	
	1500
	
	
	5,5
	5,0


Завдання 2. Заповнити таблицю та визначити, який обсяг виробництва вибере фірма, яка бажає максимізувати прибуток за ціною 5 грн. При якій ціні підприємство має закритися?

	Q
	TC
	FC
	VC
	MC
	ATC
	AFC
	AVC

	0
	4
	2
	
	
	
	
	

	1
	8
	
	
	
	
	
	

	2
	10
	
	
	
	
	
	

	3
	14
	
	
	
	
	
	

	4
	20
	
	
	
	
	
	


Завдання 3. За даними таблиці дати відповіді на запитання:

	Випуск продукції (в од.)
	0
	1
	2
	3
	4
	5

	Валові витрати (в грн.)
	10
	12
	16
	22
	30
	40


а) який обсяг випуску продукції вибере фірма, якщо ринкова ціна товару складає (1) – 3 грн, (2) – 5 грн, (3) – 7 грн, (4) – 9 грн;
б) який прибуток отримає фірма, якщо ринкова ціна товару складе: (1) – 3 грн, (2) – 5 грн, (3) – 7 грн, (4) – 9 грн.

Запитання для самоперевірки

1. Назвати ознаки, за якими виділяють різні моделі ринку?
2. Чому на досконало конкурентному ринку відсутня нецінова конкуренція?
3. Чому продавця в умовах досконалої конкуренції називають “тим, хто погоджується з ціною”?
4. За яких умов підприємству доцільно здійснювати виробництво в короткостроковому періоді?
5. Чому дорівнює економічний прибуток підприємства в короткостроковому періоді?
6. Чому вступ у галузь нових виробників ліквідує економічний прибуток у довгостроковому періоді?
7. У чому реалізується ефективність виробництва конкурентного ринку?
Навчальні завдання

1. Обґрунтувати відмінності поведінки підприємства в умовах досконалої конкуренції в короткостроковому та довгостроковому періодах.
2. Показати, які методи ціноутворення складаються в умовах ринку досконалої конкуренції. Яким чином вони співвідносяться з концепцією “правдивої” ціни? Чи є ціна, яка формується на ринку досконалої конкуренції, правдива?
3. Визначити, у яких випадках фірма буде продовжувати свою діяльність, навіть якщо вона є збитковою?
4. Обґрунтувати, чим визначається вигляд кривої пропозиції галузі за досконалої конкуренції на довгострокових часових інтервалах?
Література: 1, 3, 14, 15
Тема 9. Монопольний ринок

1. Основні риси чистої монополії.
2. Визначення ціни й обсягів виробництва монополістом.
3. Економічні наслідки монополізму.
Семінарське заняття № 8
1. Монопольна влада на ринку, причини її виникнення.
2. Криві попиту та пропозиції монополіста. Визначення монопольної ціни.
3. Оцінка впливу монополізму на економічні процеси.
4. Державне регулювання діяльності монополій. Антимоно-польна політика.
Запитання для самоперевірки

1. У чистого монополіста немає прямих конкурентів на ринку товарів. Чи означає це, що монополіст взагалі не вступає у відносини конкуренції?
2. Якими шляхами досягається монополізація ринку?
3. Яких форм можуть набувати бар’єри для вступу в галузь інших виробників?
4. Який вигляд має крива попиту для чистого монополіста В та у чому її відмінність від кривої попиту для конкурентної фірми?
5. Як формується граничний продукт чистого монополіста?
6. Чи вірно, що монополіст намагається встановити найвищу ціну?
7. За яких умов діяльність монополіста може виявитись збитковою?
Навчальні завдання

1. Проаналізувати особливості функціонування монополізованих ринків.
2. Проаналізувати та визначити, яким чином можливо зменше-ння громадських витрат недосконалої конкуренції? Хто виграє від встановлення монополії та чи завжди монополія сприяє технічному прогресу?
3. Які прояви цінової дискримінації вам відомі? Навести приклади.
Література: 1, 2, 3, 17 
Тема 10. Ринок монополістичної конкуренції

1. Монополістична конкуренція та її основні риси.
2. Визначення ціни й обсягів виробництва при монополістичній конкуренції.
3. Нецінова конкуренція й ефективність монополістичної конкуренції.
Семінарське заняття № 9
1. Особливості монополістичної конкуренції.
2. Механізм вибору обсягів виробництва та ціни в короткостроковому та довгостроковому періодах.
3. Методи нецінової конкуренції.
Практичне заняття № 7

Завдання 1. Фірма здійснює виробництво цигарок (тис. пачок у рік) і діє в умовах монополістичної конкуренції. Граничну виручку фірми виражено формулою MR = 10-2q, а зростаючу частину кривої довгострокових граничних витрат задано формулою LRMC=2q-2. Якщо мінімальне значення довгострокових середніх витрат (LRAC) 6, то який надлишок виробничих потужностей буде мати фірма?
Завдання 2. Фірма виготовляє кавоварки і діє на ринку моно-полістичної конкуренції. Граничний дохід цієї фірми задається формулою: MR = 20-2q, а її граничні витрати в довгостроковому періоді (на зростаючому відрізку) – формулою MC=3q-10. Якщо мінімальне значення довгострокових середніх витрат (LRAC) дорівнює 11, то який надлишок виробничих потужностей буде мати фірма 

Завдання 3. На графіку подано фірму, яка діє в умовах монополістичної конкуренції. Дати відповіді на запитання:

а) при якому обсязі виробництва фірма максимізує свій прибуток;

б) за якою ціною вона буде продавати цей обсяг продукції;

в) чи буде фірма в даній ситуації отримувати економічний прибуток;

г) у якому періоді – короткостроковому чи довгостроковому – знаходиться фірма;

д) як може змінюватися ситуація, якщо фірма почне діяти в іншому періоді.
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Запитання для самоперевірки

1. Якою має бути кількість продавців на ринку монополістичної конкуренції?
2. Що собою представляє диференціація продукту. На яких відмінностях – реальних чи удаваних – вона ґрунтується на ринку монополістичної конкуренції?
3. Як відбувається максимізація прибутку фірми на ринку монополістичної конкуренції?
4. Як відбувається мінімізація збитків фірми на ринку монополістичної конкуренції?
5. Як досягається рівновага фірми у довгостроковому періоді?
6. Яка нерівність справедлива для рівноваги фірми в умовах монополістичної конкуренції та чому?
7. З чим найчастіше пов’язані методи нецінової конкуренції на ринку монополістичної конкуренції?
Навчальні завдання

1. Визначити, на ринках яких товарів переважає монополістична конкуренція і чому? Навести приклади.
2. Виділити основні риси подібності та відмінності ринку монополістичної конкуренції по відношенню до ринку досконалої конкуренції та чистої монополії.
3. Визначити, чи є характерним для монополістичної конкуренції обмеження конкуренції? Обґрунтувати свою відповідь.
Література: 1, 3, 11, 16
Тема 11. Олігополістичний ринок

1. Ознаки олігополістичного ринку.
2. Встановлення ціни та обсягу випуску на олігополістичному ринку.
3. Оцінка економічної ефективності олігополістичного ринку.
4. Економічні наслідки олігополії.
Семінарське заняття № 10
1. Олігополістичний ринок та його ознаки.
2. Модель Курно: договірна та конкурентна рівновага.
3. Формування підприємством політики стабілізації цін і маневрування капітальними витратами.
4. Ефективність олігополії порівняно з іншими ринковими структурами. 

5. Економічні наслідки олігополії. Можливості державного регулювання за олігополії.

Запитання для самоперевірки

1. За яких умов формується олігополістичний ринок?
2. Якими є продукти, що виробляються на олігополістичному ринку – стандартними чи диференційованими?
3. Чи може кожен з учасників олігопольного ринку проводити самостійну цінову політику і чому?
4. Яка тенденція притаманна олігополістичним цінам?
5. Які існують варіанти поведінки олігополіста в галузі ціноутворення?
6. Як відбувається вирівнювання ціни олігополістами при її зниженні?
7. Чому олігополія вважається більш небажаною моделлю ринку, ніж чиста монополія?
Навчальні завдання

1. Яка поведінка олігополії можлива в умовах невизначеності?
2. Як оцінюють ефективність олігополії та ступінь олігопо-лістичної залежності на ринку? Чи завжди витрати олігополії перевищують доходи від неї?
3. Визначити, яким чином можливо оцінити ефективність ринкового обміну в умовах олігополістичної залежності?
Література: 1, 3, 12, 17
Тема 12. Ринок праці

1. Праця як фактор виробництва, її мобільність. Поняття заробітної плати.
2. Характеристика досконало конкурентного ринку праці.
3. Рівновага на ринку праці: двосекторна модель.

Семінарське заняття № 11
1. Заробітна плата як ціна трудових послуг.
2. Формування галузевого та ринкового попиту на працю.
3. Формування заробітної праці на ринку монополії.
4. Вплив профспілок на механізм формування заробітної плати.
Запитання для самоперевірки

1. Що собою представляє заробітна плата в мікроекономічному аналізі?
2. Як здійснюється диференціація заробітної плати?
3. Як називається ситуація на ринку праці, коли монопольне становище займає покупець трудових послуг? Що є причиною формування такої ситуації?
4. Яким чином профспілки можуть впливати на рівень заробітної плати?
5. Що представляє собою двостороння монополія на ринку праці? Як вона формується?
6. Як вираховується граничний виграш виробника від найманої праці?
7. Які існують прояви дискримінації на ринку праці?
Навчальні завдання

1. Охарактеризувати особливості індивідуального, галузевого та ринкового попиту на ринку праці. 
2. Визначити чинники впливу на рівень заробітної плати. Чи залежать означені чинники від типу економічної системи?
3. Визначити ефективність інвестицій в людський капітал. Чи завжди більш висока оплата праці відповідає більш високому рівню освіти?
Література: 1, 3, 6, 14
Тема 13. Ринок капіталу

1. Капітал як фактор виробництва та його форми.

2. Поняття позичкового процента. Обґрунтування інвестиційних рішень у тривалому періоді.

3. Підприємницький дохід та економічний прибуток.
Семінарське заняття № 12
1. Поняття капіталу. Форми та рух капіталу.

2. Ринкова ставка позичкового процента. Вплив зміни ставки на рівноважний обсяг підприємницьких інвестицій.

3. Поняття поточної або дисконтованої вартості, методика її обчислення.

4. Ризик в інвестуванні й оцінка надійності вкладень.

Практичне заняття № 8

Завдання 1. Домогосподарка вирішує питання: зберігати далі чи витрачати свої заощадження в розмірі 100 доларів. Якщо покласти гроші на депозит, через рік можна отримати 12 доларів. Інфляція становить 14 % річних. Чому будуть дорівнювати номінальна і реальна відсоткові ставки?
Завдання 2. Вартість інвестиційного проекту становить 100 млрд. грн, норма прибутку 50%, податок на прибуток 30%. Номінальна відсоткова ставка 15%, темп інфляції 8%. Обчислити очікуваний чистий прибуток.
Завдання 3. У таблиці наведено дані про інвестиційні проекти.

	Вартість інвестицій-них проектів, млн. грн
	10
	15
	18
	32
	40
	14
	25

	Очікувана норма чистого прибутку, %
	15
	9
	13
	16
	11
	19
	7


Визначити сукупний інвестиційний попит, якщо відсоткова ставка становить 12 %.

Запитання для самоперевірки

1. Що собою представляє альтернативна вартість капіталу?
2. Що називають ціною кредиту?
3. Чим відрізняються номінальна та реальна ставка позичкового процента?
4. Як впливає зміна ставки на рівноважний обсяг підприємницьких інвестицій?
5. Як проявляється дія ефектів зміни доходу і заміщення в результаті зміни ставки позичкового процента?
6. Як оцінюється ризик при інвестуванні?
7. Які є фактори, що впливають на відсоткові ставки?
Навчальні завдання

1. Визначити, як змінюється політика інвестування підприємства зі зміною позичкового процента. Показати на прикладах і графічно.
2. Розглянути, що означає “внутрішня норма окупності інвестицій”? Як на її основі здійснюється оцінка прибутковості інвестування у довгостроковому періоді?
3. Визначити, у чому суть економічної категорії “часова перевага блага”, чи існує обмеження в такій перевазі? Що є характерним для норми часової переваги в умовах врівноваженого ринку капіталу?
Література: 1, 3, 8, 14
Тема 14. Загальна рівновага й економічна ефективність

1. Часткова та загальна рівновага.
2. Діаграма Еджворта й ефективність виробництва.
3. Ефективність розподілу. Оптимальний розподіл ресурсів за Парето.
Семінарське заняття № 13
1. Загальна рівновага й ефект зворотного зв’язку.
2. Ресурсне обмеження економіки. Діаграма Еджворта.
3. Парето-ефективний розподіл.
4. Оптимум ринкової системи.
Запитання для самоперевірки

1. Чому для розуміння зв’язків між господарюючими суб’єктами, необхідним є аналіз загальної рівноваги?
2. Що собою представляє ефект зворотного зв’язку?
3. Які умови для існування загальної рівноваги?
4. Як будується діаграма Еджворта?
5. За яких умов досягається ефективність виробництва?
6. Що показує крива виробничих можливостей?
7. Як забезпечується оптимальний, за Парето, розподіл ресурсів?
Навчальні завдання
1. Визначити, у чому проявляється ефект зворотного зв’язку при зміні цін на ринках? Навести приклад.
2. Сформулювати, як можна виразити ресурсне обмеження для певної економічної системи, у чому його суть?
3. Пояснити, чому система ринків з досконалою конкуренцією може досягти ефективності? Чим визначається розподіл добробуту в такій системі?
Література: 1, 3, 7, 9
Тема 15. Інституціональні аспекти ринкового господарства
1. Сучасна економічна теорія про права власності як сукупність санкціонованих норм поведінки.
2. Інституціональна природа сучасної фірми.
3. Поняття про зовнішні ефекти.
4. Споживчі властивості суспільних благ.
Запитання для самоперевірки

1. Охарактеризувати поняття “індивідуальні витрати”, “зовнішні витрати”, “соціальні витрати”, “трансакційні витрати”.

2. Що собою представляють зовнішні ефекти (екстерналії) в економічній системі?

3. Розкрити суть теореми Коуза.
4. Чому в сучасній економічній теорії важливе місце відводиться трансакційним витратам?

Література: 1, 3, 7, 9

Навчальні завдання
1. Дати оцінку висловлюванням:
а) негативні зовнішні ефекти ведуть до неефективності, але не можна сказати те ж саме про позитивні зовнішні ефекти;
б) суспільні граничні витрати відрізняються від індивідуальних граничних витрат на величину граничного зовнішнього ефекту. 
2. Для корегування економічної політики уряду було рекомендовано збільшити податок з продажу промислових товарів і продуктів харчування на 10%, податок на послуги (перукарські, юридичні й ін.) – на 5%. Чи може це покращити розміщення ресурсів з точки зору проблеми екстерналій? Пояснити свою відповідь. 

3. Чи погоджуєтесь Ви із твердженням, що існування зовнішніх витрат викликає недостатнє надходження ресурсів на виробництво даного продукту і веде до необхідності урядових субсидій?
зміст та організація

САМОСТІЙНОЇ роботи студентів
Самостійна робота студента (СРС) – це форма організації навчального процесу, при якій заплановані завдання виконуються студентом під методичними керівництвом викладача, але без його безпосередньої участі.

Метою СРС є засвоєння в повному обсязі навчальної програми та послідовне формування в студентів самостійності як риси характеру, що відіграє суттєву роль у формуванні сучасного фахівця вищої кваліфікації. У ході самостійної роботи студент має перетворитися в активного учасника навчального процесу, навчитися свідомо ставитися до оволодіння теоретичними і практичними знаннями, вільно орієнтуватися в інформаційному просторі.

Всі завдання СРС поділяються на обов’язкові та вибіркові. До обов’язкових належать завдання, які всі студенти повинні виконати обов’язкового під час опанування даної дисципліни. До вибіркових належать альтернативні завдання, серед яких кожен студент може вибрати завдання на власний розсуд з тим, щоб набрати необхідну кількість балів.

Основними видами обов’язкових завдань СРС під час вивчення дисципліни “Мікроекономіка” є:

· вивчення обов’язкової та додаткової літератури, текстів лекцій тощо;
· вивчення окремих тем або питань, що передбачені для самостійного опрацювання;
· виконання домашніх завдань (розрахункових, графоаналітичних, тестових тощо);
· підготовка до різноманітних форм поточного контролю (експрес-тестування, модульних контрольних робіт тощо);
· систематика вивченого матеріалу курсу перед екзаменом. 
Основними видами вибіркових завдань СРС під час вивчення дисципліни “Мікроекономіка” є підготовка рефератів, виконання індивідуальних аналітично-розрахункових завдань, виконання робіт з елементами наукового дослідження, а також участь у конкурсах, олімпіадах, конференціях, які передбачають апробацію творчих наробок студентів. 

ОРІЄНТОВНИЙ ПЕРЕЛІК ТЕМ РЕФЕРАТІВ
1. Рідкісність ресурсів та альтернативність вибору: мікро-економічний аналіз.

2. Повна й обмежена раціональність споживача щодо пояснень реальних економічних ситуацій.

3. Концепція надлишку на ринку споживачів товарів.

4. Співвідношення ефектів доходу і заміни для різних товарів.

5. Доповнюваність, подільність, мобільність та інтенсивність використання факторів виробництва.

6. Види виробничих функцій: класична, неокласична (Кобба-Дугласа), лінійно-обмежена (Леонтьєва-Вальраса), технологічні (інжинірингові) виробничі функції тощо.

7. Еластичність масштабу та її зв’язок з еластичністю виробництва.

8. Мінімально ефективний розмір виробництва та структура ринку.

9. Діагностика ринкової рівноваги за Маршаллом і за Вальрасом.

10. Стримування монополістичної влади: антитрестівська політика.

11. Надлишок споживача, надлишок виробника і чисті втрати для суспільства за умов монополії.

12. Моделі поведінки лідерів і аутсайдерів на олігопольних ринках гомогенних і гетерогенних благ.

13. Ігрові моделі поведінки олігополістів на ринку гетерогенного блага.

14. Позитивні та негативні аспекти рекламної пропаганди товарів.

15. Порівняльна оцінка ефективності різних ринкових структур.

16. Ціни на виробничі ресурси і найменш витратне їхнє поєднання у виробництві продуктів.

17. Економічні наслідки встановлення мінімального рівня заробітної плати.

18. Мікроекономічний аналіз взаємозв’язку інвестицій і відсоткових ставок.

19. Обмежена спроможність ринкового механізму та функції держави.

Індивідуальні аналітично-розрахункові ситуаційні завдання з курсу “Мікроекономіка” спрямовані на набуття навичок застосування економіко-математичного апарату при виконанні розрахункової частини завдання, використання мікроекономічного інструментарію для обґрунтування ринкових рішень, моделювання та пояснення поведінки мікросистем залежно від ринкових форм функціонування та змін бізнес-середовища. Підготовка таких завдань виконується за бажанням студента та погоджується з викладачем.

Виконання такого типу комплексних завдань потребує поглиб-лених знань за курсом, високої математичної підготовки та розраховане на студентів, що мають креативний тип мислення й орієнтовані на дослідницьку роботу. 

Приклад 1. Функція корисності споживача має вигляд TU = QA х QB, де QA, QB ( кількість двох різних благ. Відомі ціни благ: PA = 25 грош. од., PB = 40 грош. од., бюджет споживача B = 600 грош. од. 

1. Як споживач має витратити свій бюджет, щоб отримати максимальну корисність?
2. На скільки зросте добробут споживача, якщо ціна блага В знизиться до 30 грош. од.? 

3. На яку суму має збільшитися бюджет споживача, щоб за початкових цін його добробут підвищився на стільки ж, на скільки він підвищився внаслідок зниження ціни В з 40 до 30 грош. од.?
Приклад 2. Функція корисності споживача задається формулою U=(X*Y)/2, де Х – обсяг споживання бананів, а У – обсяг споживання яблук. Ціна одного кг бананів – 4 грн, а одного кг яблук – 2 грн. Влітку студентка щотижня витрачає на батончики та тістечка 30 грн. Взимку ціна бананів зросла до 6 грн за кг, а ціна яблук залишилася незмінною.
Визначити:
а) обсяг оптимального споживання бананів та яблук влітку;

б) розмір витрат, необхідних для досягнення такого ж рівня корисності взимку;

в) кількісне значення ефекту доходу й ефекту заміщення. 
Приклад 3. Фірма діє в умовах досконалої конкуренції в короткостроковому періоді. У галузі працює 500 фірм. Функція галузевого попиту на продукцію визначається такими даними:

	Р, грн. рік/ місяць
	80
	60
	47,3
	40
	35
	30
	20

	Q, од.
	1000
	2000
	3000
	4000
	5000
	6000
	7000


Припустимо, що всі фірми мають однакові витрати виробництва продукції. Постійні витрати виробництва складають 60 грн. Залежність граничних витрат від обсягу виробництва наведена в таблиці:

	Q, од.
	0
	2
	4
	6
	8
	10
	12
	14

	МС, грн.
	-
	10
	6
	2
	18
	24
	30
	36


На підставі наведених даних:

1. розрахувати VC, TC, AVC, AFC, ATC та визначити найбільш раціональний обсяг виробництва.

2. Визначити ринкову ціну, яка встановилася на даному ринку, індивідуальну пропозицію окремого виробника та фінансові результати його діяльності (загальний виторг, економічний прибуток).

3. Припустимо, що одна компанія придбала всі фірми галузі. На підставі розрахунків загального та граничного виторгу (доходу) визначити, який обсяг продукції та за якою ціною буде пропонуватися в нових умовах. Який економічний прибуток отримає монополіст?

4. Рішення задачі проілюструвати. 

Порядок поточного і підсумкового
оцінювання знань з дисципліни

ЗАВДАННЯ ТА ФОРМИ КОНТРОЛЮ ЗНАНЬ СТУДЕНТІВ
Органічною складовою навчального процесу є контроль знань студентів. До основних завдань контролю знань належать:

· підвищення мотивації студентів до систематичної активної роботи впродовж навчального року, переорієнтація їхніх цілей з отримання позитивної оцінки на формування стійких знань, умінь та навичок;

· систематизація знань та їхнє активне засвоєння упродовж навчальних семестрів;

· недопущення розриву між завданнями, що виносяться для контролю і програмою дисципліни;

· відкритість контролю: ознайомлення студентів на початку вивчення дисципліни з усіма формами контрольних заходів і критеріями їхнього оцінювання;

· забезпечення належних умов вивчення програмного матеріалу і підготовки до контрольних заходів, що досягаються шляхом чіткого їхнього розмежування за змістом й у часі;

· розширення можливостей для всебічного розкриття здібностей студентів, розвитку їхнього творчого мислення та підвищення ефективності роботи викладацького складу.

Під час вивчення дисципліни “Мікроекономіка” застосовується поточний і підсумковий контроль знань студентів. Останній здійснюється у формі екзамену. Зазначені форми контролю тісно взаємопов’язані й організовуються так, щоб стимулювати ефективну самостійну роботу студентів, протягом семестру та забезпечити об’єктивне оцінювання їхніх знань.

Об’єктом оцінювання знань студентів є програмний матеріал дисципліни різного характеру і рівня складності, засвоєння якого відповідно перевіряється під час поточного контролю і на екзамені.

Завданням поточного контролю є перевірка розуміння та засвоєння певного матеріалу, вироблених навичок проведення розрахункових робіт, умінь самостійно опрацьовувати тексти, здатності осмислити зміст теми чи розділу, умінь публічно чи письмово представити певний матеріал (презентація).

Завданням екзамену є перевірка розуміння студентом програмного матеріалу в цілому, логіки та взаємозв’язків між окремими розділами, здатності творчого використання накопичених знань, уміння сформувати своє ставлення до певної проблеми навчальної дисципліни тощо.

ПОТОЧНИЙ КОНТРОЛЬ ЗНАНЬ

СТУДЕНТІВ ДЕННОЇ ФОРМИ НАВЧАННЯ
У процесі поточного контролю здійснюється перевірка запа-м’ятовування та розуміння програмного матеріалу, набуття вміння і навичок конкретних розрахунків та обґрунтувань, опрацювання, пуб-лічного та письмового викладу (презентації) певних питань дисципліни.
Об’єктами поточного контролю знань студента є:

· систематичність та активність роботи на семінарських і практичних заняттях;

· виконання завдань для самостійного опрацювання;

· виконання модульних завдань.

У разі невиконання завдань поточного контролю з об’єктивних причин, студент має право скласти їх індивідуально до останнього практичного заняття за дозволом декана. Порядок такого контролю визначає викладач.

При контролі систематичності й активності роботи студента на практичних заняттях оцінюванню можуть підлягати: рівень знань, продемонстрований у відповідях і виступах на практичних заняттях; активність при обговоренні питань, що винесені на практичні заняття; результати експрес-тестування тощо.

При контролі виконання завдань для самостійного опрацювання оцінюванню можуть підлягати: самостійне опрацювання тем в цілому чи окремих питань; виконання домашніх завдань; виконання індиві-дуальних аналітично-розрахункових ситуаційних завдань; виконання індивідуальних робіт з елементами наукового дослідження в галузі мікроекономічного аналізу; підготовка рефератів тощо.


Поточний модульний контроль здійснюється двічі за семестр:

· І модуль здійснюється на 8-9 тижні (теми 1-7);

· ІІ модуль здійснюється на 16-17 тижні (теми 8-14).

Формою проведення модульного контролю є письмова контрольна робота.


Склад завдань модульного контролю та їхня структура визна-чаються лектором потоку. До складу письмової модульної контрольної роботи, зважаючи на специфіку спеціальності, потоку, групи, ступінь підготовленості й активності групи, продемонстро-ваних на практичних заняттях, можуть включаться (у різній кількості та співвідношенні):

· теоретичні запитання нормативного або проблемного характеру;

· тестові завдання;

· графоаналітичні завдання;

· аналітично-розрахункові завдання.

Максимальна оцінка за виконання модульної контрольної роботи – 10 балів. Повторне виконання модульних контрольних робіт із метою підвищення оцінки не дозволяються. 

Результати поточного контролю знань студентів враховуються під час виставлення остаточної екзаменаційної оцінки.

ПОТОЧНИЙ КОНТРОЛЬ ЗНАНЬ
СТУДЕНТІВ ЗАОЧНОЇ ФОРМИ НАВЧАННЯ
Формою поточного контролю знань студентів заочної форми навчання є модульні завдання, що виконуються в аудиторії під контролем викладача.

Перший модульний контроль з курсу “Мікроекономіка” проводиться, як правило, на останній лекції. Об’єктом оцінювання знань студентів є програмний матеріал дисципліни нормативного характеру за ключовими розділами курсу, які розглядалися на лекціях. 

До складу завдань першого модульного контролю включаються (у різній кількості та співвідношенні) завдання на розкриття змісту основних понять і термінів дисципліни, завдання на розуміння основних принципів поведінки мікросистем і пояснення їхнього економічного вибору (теоретичні запитання та тестові завдання). Кількість завдань не більше 10.
Другий модульний контроль проводиться на останньому семінарському чи практичному заняттях з курсу “Мікроекономіка”, під час екзаменаційної сесії.

Об’єктом оцінювання знань студентів є рівень засвоєння про-грамного матеріалу в повному обсязі. До складу завдань другого модульного контролю (у різній кількості та співвідношенні) можуть включатися розрахункові завдання на вміння використовувати методи та інструментарій мікроекономіки, завдання на ілюстрацію вміння графічно інтерпретувати причинно-наслідкові зв’язки мікросистем, розрахунково-ситуаційні завдання тощо (тестові завдання, графо-аналітичні завдання, задачі). Кількість завдань не більше 6. 

Приклади таких завдань для самостійної роботи студентів заочної форми навчання розміщено в даному навчально-методичному комплексі в рубриках кожної теми “Запитання для самоперевірки”,  “Навчальні завдання”.
Водночас, студенти заочної форми навчання виконують контрольну роботу.
ОСНОВНІ ВИМОГИ ДО ВИКОНАННЯ

КОНТРОЛЬНИХ РОБІТ ТА ЇХНЯ ТЕМАТИКА
Контрольній роботі надається важливе значення. Виконання цих робіт сприяє більш глибокому самостійному вивченню предмета і водночас є однією з форм перевірки знань студентів.

Праця над підготовкою контрольної роботи вчить студентів, зокрема підбирати та аналізувати законодавчі та нормативні акти, конкретний фактичний матеріал; узагальнювати явища в еконо-мічному житті; виробляти навички підготовки пропозицій і рекомендацій щодо удосконалення зв’язків між окремими суб’єктами, пов’язувати теоретичні положення з їхнім практичним застосуванням.

Контрольна робота виконується письмово українською мовою в строгій відповідності до методичних рекомендацій та вимог вузу щодо її оформлення. Обсяг ( 20-24 сторінки. Вона має теоретичну та практичну складові.
Основні етапи виконання контрольної роботи:

1. Вибір теми теоретичної частини.

2. Складання плану.

3. Вивчення навчально-методичної літератури.

4. Добір та опрацювання додаткової літератури.

5. Добір та обробка практичного і статистичного матеріалу.

6. Оформлення роботи.

7. Складання й оформлення списку літератури.

Контрольна робота має таку структуру: титульна сторінка; план роботи: теоретична частина, практична частина, список використаних джерел.

Теоретична частина має вступ, основний виклад матеріалу та висновки. У вступі необхідно охарактеризувати значення, актуальність теми, показати її важливість для розвитку і вдосконалення ринкових відносин і сформулювати завдання, які стоять перед дослідником. Водночас студент уважно вивчає відповідний розділ програми з курсу і відповідну главу підручника, законодавчі та нормативні акти із заданої проблеми. Після цього, намічає перелік вузлових питань, які будуть висвітлені в його роботі, тобто складає план контрольної роботи. Запропоновані студентам теми враховують їхні особливості, смаки, інтерес до тієї чи іншої теми, а також реальну можливість знаходження і використання конкретного, фактичного матеріалу, необхідного для дослідження.
ТЕМАТИКА ТЕОРЕТИЧНОЇ ЧАСТИНИ КОНТРОЛЬНИХ РОБІТ
1. Економічний вибір в умовах обмеженості ресурсів.
2. Попит і пропозиція, встановлення ринкової рівноваги.
3. Мікроекономіка як наука, її об’єкт, предмет і метод.
5. Виробництво та виробнича функція.
6. Процес споживання та динаміка зміни загальної і граничної корисності.
7. Максимізація прибутку фірми на досконало конку-рентному ринку в короткостроковому та довгостроковому періодах.
8. Моделювання поведінки споживача.
9. Диференціація продукту на ринку монополістичної конкуренції.
10. Кардиналістський та ординалістський підходи до аналізу поведінки споживача на ринку товарів.
11. Умови функціонування фірми-монополіста.
12. Умови функціонування фірми-олігополіста.
13. Варіації факторів виробництва й оптимум товаровиробника.
14. Система переваг споживача та її основні елементи.
15. Споживчі властивості суспільних благ.
16. Цінові та нецінові детермінанти пропозиції.
17. Ціноутворення та максимізацію прибутку фірми на досконало конкурентному ринку.
18. Цінові та нецінові детермінанти попиту. 

19. Витрати виробництва в мікроекономічному аналізі.
20. Умови функціонування фірми на досконало конкурент-ному ринку.
21. Механізм зміни масштабу виробництва.
22. Нецінова конкуренція та диференціація продукту в умовах ринку монополістичної конкуренції.
23. Переваги та недоліки досконалої конкуренції.
24. Наслідки нецінової конкуренції для споживачів.
25. Ефективність виробництва. 
26. Мікроекономічна модель підприємства.
27. Попит і пропозиція фірми-монополіста.
28. Предмет і методологія мікроекономіки.
29. Попит і пропозиція на монопольному ринку.
30. Рівновага фірми на ринку досконалої конкуренції в коротко-строковому та довгостроковому періодах.
31. Оптимальний вибір споживача на ринку товарів.
32. Розкрити механізм цінової дискримінації на монопольному ринку.
33. Мікроекономіка в системі наук та її історичний розвиток.
Основну літературу студент може взяти зі списку до відповідної теми. Додаткову літературу він підбирає самостійно. Підбір літератури ( робота, яка потребує багато праці. Вивчення літератури потрібно починати з детального ознайомлення з законами, відповідними законодавчими та нормативними актами, підручниками, книжками, монографіями, статтями в журналах і газетах.

Працюючи з літературою, потрібно не тільки пам’ятати її зміст, але й обов’язково робити виписки найбільш важливих визначень і доказів, фактів та статистичних даних, теоретичних і практичних висновків. Такі виписки допомагають студентам краще засвоїти та закріпити в пам’яті прочитаний матеріал, полегшити його система-тизацію, дозволять при написанні тексту роботи не повертатися до вже прочитаної літератури. Водночас необхідно пам’ятати основні правила цитування і звернення до авторів. 

Наступним етапом є уважний перегляд зібраного матеріалу й осмислення плану викладу. На даному етапі виникають певні уточнення плану та його деталізація. 

Кожний розділ повинен бути наділений відповідним підза-головком і всі сторінки пронумеровані. Виклад розділу теоретичної частини роботи починається з суті справи, з постановки запитання, з вияснення змісту, який аналізує економічне явище чи процес. Важливо підкреслили різні точки зору з даної проблеми і висловити свою точку зору.

Теоретична частина контрольної роботи завершується висновком.
Завдання до практичної частини роботи надає викладач. 
Наприкінці роботи подається список літератури. 

Після рецензування роботи студент повинен ознайомитися із зауваженнями викладача та бути готовим до їхнього роз’яснення. На екзамен студент прибуває з даною роботою та після нього здає її викладачеві.

Результати поточного контролю знань студентів враховуються під час виставлення остаточної екзаменаційної оцінки.

ПІДСУМКОВИЙ КОНТРОЛЬ І ПІДСУМКОВЕ ОЦІНЮВАННЯ ЗНАНЬ СТУДЕНТІВ
Підсумковий контроль знань з дисципліни “Мікроекономіка” проводиться у формі екзамену. Завданням екзамену є перевірка розуміння студентами програмного матеріалу дисципліни в цілому, логіки та взаємозв’язків між окремими розділами, оцінка здатності творчо використовувати накопичені знання. 

Екзамен проводиться у формі виконання письмових екзаме-наційних завдань. На екзамен виноситься: вузлові питання, типові та комплексні задачі, ситуації, завдання, що потребують творчої відповіді й уміння синтезувати отримані знання та застосовувати їх при вирішенні практичних задач тощо.

Екзаменаційний білет містить 5 завдань:
Тип завдання 1 – питання творчого характеру. Завдання на виявлення знань понятійно-категоріального апарату дисципліни та розуміння основних принципів поведінки мікросистем.

Тип завдання 2 ( теоретичні питання нормативного характеру. Аналітичне завдання на розкриття вміння аналізувати ринково-виробничі ситуації, які подані в графічній формі.

Тип завдання 3 ( запитання до заданої графічної ілюстрації.

3-4. Завдання на виявлення вміння розв’язувати ринково-виробничі ситуації й обґрунтовувати вибір споживача чи виробника. (Комплексне розрахункове ситуаційне завдання, яке містить такі складові: розрахункове завдання; аналіз ситуації, обґрунтування вибору).
5. Завдання на вміння творчо використовувати адекватний інструментарій мікроекономічного аналізу для пояснення причинно-наслідкових зв’язків в економічних системах. 

Далі подано приклад екзаменаційного білета. Тривалість екзамену – 2 астрономічні години (120 хв.).

Результати екзамену подаються за 4-х бальною національною шкалою.
Оцінка рівня знань здійснюється за такими критеріями:

· відмінно (5 балів) відповідає: виявлення всебічного систем-ного та глибокого знання програмного матеріалу; засвоєння інформації з лекційного курсу, основної і додаткової літератури; чітке володіння понятійним апаратом, методами та інструментарієм, передбаченими програмою; вміння використовувати їх для вирішення як типових, так і нетипових проблемних ситуацій;

· добре (4 бали) відповідає: виявлення достатнього рівня знань програмного матеріалу; засвоєння інформації з лекційного курсу й основної літератури; в цілому чітке володіння понятійним апаратом, методами й інструментарієм, передбаченими програмою; вміння використовувати їх для вирішення типових проблемних ситуацій;

· задовільно (3 бали) відповідає: виявлення знання основного програмного матеріалу; засвоєння інформації в основному з лекційного курсу; володіння основними понятійним апаратом, методами та інструментарієм, передбаченими програмою, вміння використовувати їх для рішення типових ситуацій, допускаючи окремі помилки;

· незадовільно (2 бали) відповідає: виявлення значних прогалин у знаннях основного програмного матеріалу; володіння окремими поняттями, методами й інструментарієм, допускаючи при їхньому використанні принципові помилки.


Загальна підсумкова оцінка знань з дисципліни складається за результатами поточного контролю і за результатами екзамену. Перескладання екзамену з дисципліни дозволяється двічі, але якщо студент не пересклав екзамен двічі, то він зобов’язаний повторно вивчити дисципліну і знову скласти екзамен (востаннє). Студенти, які не з’явились на екзамен без поважних причин, мають академічну заборгованість.
ЗРАЗОК ЕКЗАМЕНАЦІЙНОГО БІЛЕТА
1. Дати відповідь на теоретичне питання нормативного характеру:

1. Охарактеризувати процес споживання та динаміку зміни загальної і граничної корисності.
2. Цінові та нецінові детермінанти попиту.
2. Проаналізувати ситуацію, що подана в графічній формі:
	
	2.1. Який бюджет споживача, якщо ціна товару А 4 грн?

2.2. За яких умов відбувається зсув бюджетної лінії В1 в положення В2?

2.3. Яку кількість товару А купить споживач, який прагне макси-мізувати корисність, в точці Х1?




3. Розважити і проаналізувати розрахунково-ситуаційне завдання.
Таблиця відображає величину попиту на певний товар при різних цінах: 

	Ціна (Р)
	6000
	8000
	10000
	12000

	К-ть (Q)
	900
	750
	600
	450


а) дати визначення вигляду функції попиту і побудувати графік;

б) при якій максимальній ціні споживачі відмовляються від покупки даного товару;

в) яка буде величина попиту, якщо товар буде розподілятися безкоштовно?
4. Розважити і проаналізувати розрахунково-ситуаційне завдання.

Фірма здійснює постійні витрати в розмірі 45 грн. Дані про середні змінні витрати в короткостроковому періоді (SAVC) наведені в таблиці:
	Обсяг виробництва (шт. в тиждень)
	SAVC

	0
	-

	1
	15

	2
	14

	3
	15

	4
	19

	5
	29


а) визначити середні постійні, середні змінні, середні валові та граничні витрати в короткостроковому періоді та накреслити криві SAVC, SATC і SMC;
б) обсяг виробництва в фірмі збільшився з 5 до 6 штук у тиждень, короткострокові граничні витрати повинні збільшитись. Пояснити, чому це станеться. Вказати, яку роль при цьому відіграє продукт праці.

5. Дати відповідь на питання, використовуючи інструментарій мікроекономічного аналізу.
Практичне використання концепції еластичності попиту (за ціною, доходом, перехресної) в обґрунтуванні цінової політики продавців (виробників).

ПИТАННЯ ДО ЕКЗАМЕНУ

1. Охарактеризувати економічний вибір в умовах обмеженості ресурсів.
2. Охарактеризувати попит і пропозицію, їхні зміни на досконало конкурентному ринку.
3. Мікроекономіка як наука, її об’єкт, предмет і метод.
4. Охарактеризувати попит і пропозицію на ринку ресурсів.
5. Охарактеризувати поняття “виробництво”, “виробнича функція”.
6. Охарактеризувати граничний дохід фірми-монополіста.
7. Охарактеризувати процес споживання та динаміку зміни загальної і граничної корисності.

8. Охарактеризувати максимізацію прибутку фірми на досконало конкурентному ринку в короткостроковому та довго-строковому періодах.
9. Моделювання поведінки споживача на ринку товарів.
10. Охарактеризувати ринкову пропозицію та її зображення.
11. Охарактеризувати поняття підприємства та його основні ознаки й особливості.
12. Охарактеризувати диференціацію продукту на ринку монополістичної конкуренції.
13. Охарактеризувати кардиналістський підхід до аналізу поведінки споживача на ринку товарів.
14. Охарактеризувати умови функціонування фірми-монополіста.
15. Охарактеризувати лінію рівноваги випуску (ізокванту).
16. Охарактеризувати умови функціонування фірми-олігополіста.
17. Варіації факторів виробництва й оптимум товаровиробника.
18. Охарактеризувати функціонування ринку праці.
19. Система переваг споживача та її основні елементи.
20. Споживчі властивості суспільних благ.
21. Охарактеризувати закон спадної продуктивності.

22. Охарактеризувати ординалістський підхід до аналізу поведінки споживача на ринку товарів.
23. Охарактеризувати залежність прямої еластичності попиту від наявності товарів-замінників.
24. Охарактеризувати загальну рівновагу конкурентних ринків.
25. Цінові та нецінові детермінанти пропозиції.
26. Охарактеризувати ціноутворення та максимізацію прибутку фірми на досконало конкурентному ринку.
27. Цінові та нецінові детермінанти попиту.
28. Постійні, змінні, сукупні, середні, граничні витрати та їхнє графічне зображення.
29. Охарактеризувати оптимум товаровиробника.
30. Ціноутворення на олігопольному ринку.
31. Оптимальна виробнича потужність підприємства.
32. Охарактеризувати сітку споживача та її графічне зображення (крива байдужості).
33. Охарактеризувати види та структуру собівартості.
34. Охарактеризувати умови функціонування фірми на досконало конкурентному ринку.
35. Розкрити механізм зміни масштабу виробництва.
36. Нецінова конкуренція та диференціація продукту в умовах ринку монополістичної конкуренції.
37. Переваги та недоліки досконалої конкуренції.
38. Попит на товар і на фактори виробництва.
39. Охарактеризувати як змінюється попит при зміні цін та доходів споживачів.
40. Наслідки нецінової конкуренції для споживачів.
41. Ефективність виробництва та загальна рівновага.
42. Витрати виробництва.
43. Мікроекономічна модель підприємства.
44. Охарактеризувати особливості кривої пропозиції праці.
45. Ринок факторів виробництва й утворення похідного попиту.
46. Охарактеризувати попит і пропозицію фірми-монополіста.
47. Предмет і методологія мікроекономіки.
48. Охарактеризувати попит і пропозицію на монопольному ринку.
49. Рівновага фірми на ринку досконалої конкуренції в короткостроковому та довгостроковому періодах.
50. Споживчі властивості суспільних благ.
51. Оптимальний вибір споживача на ринку товарів.
52. Поняття пропозиції, закон пропозиції, зміна обсягу пропозиції.
53. Розкрити механізм цінової дискримінації на монопольному ринку.
54. Раціональний вибір споживача.
55. Охарактеризувати умови функціонування фірми-монополіста в короткостроковому та довгостроковому періодах.
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